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Afhankelijk van jouw wensen/doelen kunnen we binnen META
verschillende campagnes opzetten. We draaien de campagnes via
META (Instagram en Facebook) en vanuit hier bepalen we de juiste
plaatsingen afgestemd op jouw doelgroep en behoeftes.

Deze campagnes zijn niet per se te zien op onze feed, maar dit kan
wel.

Soorten campagnes / doelen

o Leads ads

Gericht op het verzamelen van inschrijvingen door effectief gebruik te

maken van look-a-like doelgroepen.

De kosten per lead zijn gemiddeld slechts €0,19 per inschrijving. Met een investering van
€200,- kunnen we dan ook al snel meer dan 1.000 inschrijvingen genereren. Meer budget,
meer inschrijvingen

° Tkaffl.c aol,S

Gericht op het bereiken van zoveel mogelijk mensen binnen een

specifieke doelgroep.
De gemiddelde kosten per click bij Barts Boekje bedragen €0,15, terwijl deze in de reisbranche
gemiddeld €0,43 zijn.

o Reach ads

Gericht op het bereiken van zoveel mogelijk mensen binnen een

specifieke doelgroep.
Gemiddelde kosten (via Barts Boekje) per 1.000 bereikte personen:
€0,80 tot €1,30. Gemiddelde kosten per like: €0,10.

o BOOSten OrJaniSche posts (enjagement ads)
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e Doelgroep bereiken: mensen bereiken die mogelijk
interesse hebben in je product of dienst.

¢ Interesse opwekken: nieuwsgierig maken door bijv:
een winactie, aanbieding of gratis informatie.

e Contactgegevens verzamelen: bijvoorbeeld een e-
mailadres of telefoonnummer vragen in ruil voor de
informatie of aanbieding.

e Opvolgen: met deze gegevens kun je later (of direct,
doormiddel van een mailflow) contact opnemen om
meer te vertellen of men tot een aankoop te
overtuigen.

¢ Nieuwe klanten binnenhalen: uiteindelijk is het doel
om van deze geinteresseerde mensen echte klanten te
maken.

CAMPAGNE voorbeeld

. bartsboekje ®
Sponsored
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WEEKENDIE NAAR
Dt WADDENKILANDIN
GIVE-A-WAY

Sign up >
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bartsboekjo Win een weekendje naar de
Waddeneilanden!
GIVE-A-WAY

Eén van onze favoriete plekken in de lage
Nederlanden? Dat ziin de Waddeneilanden, Daarom
hobben wo iets hoel leuks! Win twee nachten helemaa
voor niks in een WestCord hotel op Vikeland of
Torscheling. inclusie! ontbift voor 2 personen. Nu

alleon nog kiezen: wadiopen of lekker borrelen bij een
strandtent? Up 1o you! Overnach i
Seeduyn, Hotel de Wadden, Hotel Schyige of

ApartHotel Boschrijck. Psst. alle hotels hebben

ahotel

weliness, een zwembad, on kamers met witzicht.
Gerveten!

Moedoen is simpel:

Kiik 0p de link, laat je e-malladres achter, en wie weet
ben jo straks cen woekendje weg naar de
Waddeneilanden! Winnen kan tot maandag 22 oklober
2024

’ bartsboekje
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GIVE-A-WAY




WINACTIE

WESTCORD
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WEEKENDJE NAAR
DE WADDENEILANDEN
GIVE-A-WAY

bereik: 3500+ emailadressen verzameld
via @bartsboekje
story + feedpost

LEADS cAMPAGNE RESULATEN

FOOTPRINT TRAVEL BOERENBED

WIN EEN 16-DAAGSE ROADTRIP
NAAR NOORD-ITALIE

A,
Travel and [ifest

bereik: 1500+ emailadressen verzameld bereik: 300+ emailadressen verzameld
via @beyond.bybb via @beyond.bybb
story + feedpost story + feedpost

o Budget campadne 250 euro (out of pocket voor META)
o Rosten voor creatie en opzet vd campagne vanaf 1,500,- €uro
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CAMPAGNE voorbeeld

o Specifiek verkeer naar landingspagina: stuur BOEKIE g:'o"nf:?kj_ea X 3 e
Sponsored - |
gericht verkeer naar een specifieke pagina op een bartsboekje ©
website Over deze Griekse hotelopening heeft iedereen Sponsored

het deze zomer... .

¢ Lok mensen naar je website: doormiddel van door
ons ingestelde doelgroepen binnen Meta gaan we
opzoek naar mensen die interesse hebben om te
klikken naar de aangesloten landingspagina.

e Geschikt voor informatieve content: ideaal voor
blogs en landingspagina’s die je merk introduceren.

e Voeding voor retargeting: bereik bezoekers later
opnieuw via retargeting, bijvoorbeeld in een lead- of
verkoopcampagne. Alle bezoekers uit de
verkeerscampagne kunnen we later in de funnel
opnieuw bereiken, ze zijn door hun klik “warm”
geworden en zullen eerder converteren in een lead of OVER DEZE GRIEKSE HOTELOPENING
aankoop. HEEFT IEDEREEN HET DEZE ZOMER...

OVER DEZE GRIEKSE HOTELOPENING
HEEFT IEDEREEN HET DEZE ZOMER...

= = Learn more >

byjune.nl Learn more Q Q v W

i 1
Ontdek hier meer! bartsboekje Over deze Griekse hotelopening heeft

iedereen het deze zomer... &

[ﬁ Like (D comment 4> Share
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e Likes en views boosten: dit zijn ads die we gebruiken
om likes en views van een post/reel te boosten.
e Betrokkenheid te vergroten: meer mensen aan te

trekken die je content leuk vinden, erop reageren of CAMPAGNE voorbeeld
deze delen.
e Merkbekendheid op te bouwen: door mensen te st ¢ Explore

betrekken bij je posts, vergroot je de zichtbaarheid en
herkenning van je merk.

e Social proof te creéren: een post met veel interactie
lijkt aantrekkelijker voor anderen, wat de
geloofwaardigheid van je merk versterkt.

e Retargeting op actieve gebruikers: je kunt later
advertenties richten op mensen die eerder interactie
hadden met je posts, omdat zij mogelijk verder
geinteresseerd zijn in je aanbod.

Learn more >

Qv A

bartsboekje Mol. Ik ben Maartje en ik ben een
Spanjofiel. Hoi Maartje.

Geon ideo of het een woord is, maar ja, ik ben een
Spanjofiel. Of, nog beter: een Catalonsd-fiel! Met
Barcelona als favoriete Spaanse stad als start- en
eindpunt is dit de meest veelzidige en mooiste
Spaanse regio. Waarom ik daar nu mee kom? We
oridnteren ons al een Poosie om hisr een vakantishuis
te kopen. Geen haast, maar man o man, kijk nou
Catalonid is toch tha beenb? Alles is or: van de mociste
stranden, tot een van de leukste steden ter wereld
prachtige natuur en een hele ryke cultuur. Moraal van
het verhaal: blijf miet hangen in Barcelona maar kom
e stad uit! De streek Is 26 mool

Learn more > En lucky you: met de code BART40 krijg je nog tot eind
oktober 40 euro korting op o je viuchten geboekt via
Qcheaptichetanlt

QY R

Qcatalunyaexperence
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e Aanzetten tot actie (verkoop): stimuleren van
specifieke acties zoals aankopen of inschrijvingen.

e Verhogen van conversies: doel is het aantal
aankopen te verhogen voor meer omzet.

e Gerichte doelgroep: focus op een verschillende
doelgroepen (warm & koud) met hoge kans op
conversie.

e Bijvoorbeeld: e-books, fysieke producten,
hotelovernachtingen, etc.

CAMPAGNE voorbeeld
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Barts Boekje @ X

Sponsored - &

Lekker na-zomeren op een toffe bestemming?
De leukste trip tijdens de herfstvakantie met 6f
zonder kids?

...See more

Malaga

MEER DAN 150
ADRESSEN+ INTERACTIEVE MAP

De leukste stad

Oui Oui
van Zuid-Spanj..  Shop now
Een mini gids 150+ P:
04
[C) Like (D) comment £ Share
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Instagram

bartsboekje ©
Sponsored

M al A ga
MEER DAN 150
ADRESSEN+ INTERACTIEVE MAP

Shop now >

Qv W

bartsboekje De leukste stad van Zuid-Spanjes®
Lekker na-zomeren op een toffe bestemming? ... more
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KOSTEN

*eXcLUSIEF ADVERTENTIERUDGET

e Briefing & conceptontwikkeling
e Creatie v.d. advertenties

¢ Inrichten campagne

¢ Monitoring en evaluatie

V& 1500, €URD



